




Cum sa iti structurezi campania

 Campanii in functie de destinatii : Bulgaria, Grecia, Turcia

 Campanii in functie de punctul de plecare: Bucuresti, TM, Iasi

 Campanii de hoteluri din anumite destinatii

 Grupuri pentru orase / statiuni

 Grupuri pentru tipul de oferta : last minute / sejur / cazare

 Anunturi cat mai relevante

 Call to action



Ex: Bulgaria

Albena

Sunny Beach

Nisipurile de aur

Duni

Constantin si Elena

Obzor

Sunny Day

General

Hotel Kaliakra Palace

Hotel Grifid Arabella

Hotel Victoria Palace

Hotel Mimoza

Club Hotel Evrika



Anunturi relevante





Exemple anunturi

Sejur Albena 2013 Profita de cele mai bune preturi. Transport si cazare de la 99 
euro

Sejur Kusadasi 
2013

Profita de discounturi pana la 40% Hotel 5 stele. Transport avion

Sejur Kusadasi 
2013

Sejur in Kusadasi la doar 299 
euro.

Precari cu avionul din Iasi!



Negative Keywords

Adaugati cuvinte negative la nivel de campanie

Ex: pareri, poze, impresii, review, recenzii, forum, 
gratis , locuri de munca, recenzii

Adaugati cuvinte negative la nivel de grup

Ex: autocar, all inclusive , septembrie   



Alege cuvintele corect!

sejur antalia 2013

CTR: 20%

Conv. Rate : 4.05%

sejur antalya 2013

CTR: 11.15%

Conv. Rate: 10%



Landing page

timpul de incarcare

afisarea clara a promotiilor

afisarea clara a pretului



Conversii

Ce crede clientul

Conversie 



Ce se intampla cu adevarat



Remarketing

Marea parte a site-urilor mari de turism au 
Adsense in site



Exemple de liste de Remarketing

 Utilizatorii care nu au facut conversii → Branding

 Utilizatorii care au bounce rate mare → Branding

 Utilizatorii care stau foarte putin pe site → Branding

 Utilizatorii care au vizitat  o anumita sectiune a site-ului

 Utilizatorii care au vizitat mai multe oferte din o anumita 
localitate



Cele mai frecvente greseli in 
realizarea campaniilor PPC

1. Targetare broad fara negative

2. Lipsa Keyword-ului de baza in anunt

3. Lipsa Call To action din anunt

4. Campanie comuna Search si Display

5. Directionarea traficului doar pe homepage

6. Lipsa masurarii conversiilor

7. Testarea reclamelor



Va multumesc!

Catalin MacoveiCatalin Macovei

Twitter: @molosoro
Facebook: catalin.macovei.98


