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De ce SEQ?

* Toata lumea de pe online cauta pe motoarele
de cautare, in special Google.

* La aceste cautari site-urile se pot pozitiona
profitabil facand SEO.

 SEO e de lunga durata si costurile convin.

* Optimizarea site-ului se face in primul rand
pentru vizitatori si apoi pentru roboti.
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Ce prestatori SEO sa alegem?

Cateva criterii de selectare.

* Cei care pot dovedi cu rezultate profesionalismul.

* Ceicarevin de la o recomandare, o persoana
care a lucrat cu ei. Reputatia e importanta.

* Cei care nu garanteaza rezultate. Nici Google nu
face asta, sugestia lor fiind sa ii evitati.

* Cei care taxeaza pentru locuri la cautari si nu pe
cresterea de trafic. Pozitionarile la cautari aduc
trafic targetat oricum.
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3 Ce sa le cerem prestatorilor de

servicii SEO ?

* Optimizarea site-ului pentru vizitatori si roboti.
e Sugestii privind imbunatatirea site-ului .
* Corectarea unor eventuale erori existente.

* Analiza privind concurenta si modul de
depasire in rezultate si trafic.

* Expertiza privind posibile cuvinte cheie
relevante.
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4 53 m3 intereseze concurenta ?

* Da, concurenta e cea care iti ridica stafeta.

* Da, de la ei poti invata multe privind afacerile
pe online.

* Da, pentru ca doar asa o sa iti apeciezi efortul
facut.

* Da, competitia consta in a avea concurenti si
deci locul 1 e mult mai profitabil.
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Cum si cand se vad primele

rezultate?

* Dupa modificari onpage si sustinere offpage.
Modificarile specifice onpage si Back Link-urile
urca sau coboara un site la cautari.

* Depinzand de concurenta si cuvinte cheie, intre 2-
4-6 luni de zile. Un cuvant cu o concurenta mare
necesita un efort de lunga durata.

* Long tail-ul e o modalitate de a aduce trafic
targetat putin inteleasa si folosita, totusi se
prefera cuvintele generale pentru volum.
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Modificarile onpage au efect asupra

pozitionarilor?

 Da, intotdeauna. Modificarile trebuiesc facute
la sugestia prestatorilor SEO si in cunostinta
de cauza.

* O modificare “neavizata” poate scoate un site
de la cautari. Responsabilitatea apartine celui
care a realizat modificarea.

* Repercursiunile se vad in functie de
modificare si de site.
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De cate ori un site are fluctuatii de

pozitionare la o cautare?

e In fiecare or3, in fiecare zi, in fiecare luna :
Google isi actualizeaza frecvent rezultatele.
Paginile cresc si scad la cautari in functie de
concurenta.

* Motive: Concurenta. Indexarile facute de
Google. Actualizarile periodice (updates).

* Exemple?
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Cum se fac diferentele la cautari

intre 2 site-uri?

* Diferentele sint facute de factorii de influenta,
printre care amintesc: hostingul, site-ul
(onpage), link-urile de sustinere, relevanta la
cautari data de alegerea vizitatorilor.

e Tn functie de acesti factori un site urca sau
scade la o cautare.
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10 Inscrierile in directoare si rapoartele

specifice

 In .ro Tnscrierile Tn directoare sunt Tncd utile
pentru urcarea la cautari.

* Inscrierile se fac dup3 strategii si analize
prealabile. Directoarele se aleg dupa criterii
clare.

 Rapoartele de inscrieri in directoare nu releva
faptul ca un site e inscris sau nu. Rezultatele
sint cele care spun daca inscrierea e buna sau
nu.
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Link-uri cumparate si sitewide.

Functioneaza?

* In .ro, da. Site-urile romanesti urca la cautari
cumparand link-uri. Google nu agreaza
metoda asta, totusi ea functioneaza in .ro

* Link-urile sitewide (de pe toate paginile ale
unui site) merg in .ro, chiar daca pe .com
Google penalizeaza metoda asta.

* Totusi, faceti lucrurile in limita jocului impus
de Google.
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Garantii SEO

* Nu se cer si nu se ofera garantii SEO. Nimeni
nu poate garanta o pozitie la cautari.

e Pozitiile la cautari nu pot fi garantate datorita
factorilor care influenteaza permanent
rezultatele si a actualizarilor periodice facute

de Google.

e Garantiile SEO sint “favorurile” oferite de catre
firme pentru a avea clienti si a supravietui pe
piata.
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13 Estimari de preturi in SEO

* Preturile in SEO se estimeaza in functie de
cuvinte cheie, de site si de concurenta.

* Preturile in SEO nu se pun fara a se sti criteriile
anterioare.

* Pachetele de preturi prestabilite nu sunt in
realitate cu ceea ce clientul ar putea avea
nevoie, necesitand (re)negocieri.
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E SEO indeajuns

pentru reusita?

* Nu, SEO e doar o tactica de a aduce vizitatori,
tactica ce trebuie sa apartina unei strategii de
promovare online.

* Poate fi indeajuns pentru nise, dar e indicat sa
nu va bazati doar pe traficul adus de motoarele
de cautare si sa incercati si alte metode de
marketing online.
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A ramas ceva

neclarificat din SEO?

ADV=RTPeINT




A ramas ceva

neclarificat din SEO?

e Da, sunt multe lucruri neclarificate din SEO 1n
.ro, dar probabil ca ele vor ramane intelese
asa cum piata a apucat sa le auda de la unii
sau de la altii.

* Cine le clarifica? Cei care scriu despre SEO 1n
.ro, cei care impartasesc experienta lor si
carora le pasa de domeniul asta.

e Cati sunt ei? Putini relevanti....
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Resurse SEO romanesti

* Seopedia

* Seo Point

* SeoPlus
 Wikipedia

* Cretu Remus
* Tudi

* etc
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Greseli frecvente

e Lipsa continutului bogat in termeni specifici si
axarea campaniilor pe cuvinte cheie alese
gresit. Se prefera volum, nu calitate.

* Lipsa ALT-urilor si a TITLE-urilor pentru link-uri
si imagini. Denumirea gresita a imaginilor,
Spam prin IBL sau densitate de cuvinte cheie
(ascunse sau nu), Duplicate Content, fara
Canonical links, tipsainternal linking, No robots.txt , paginiortane, senerce

fncarca greu etc.
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Confuzii frecvente

e “Optimizare SEO” — expresie des intalnita si printre
cunoscatorii de SEO.

e Optimizare site vs. Optimizare pentru motoare de
cautare -> Oameni vs. roboti web.

* SEO = Social Media vs. optimizare = promovare
e Page Rank = “ajuta la pozitionari”

* Google Webmaster Tools = “ajuta la pozitionari”
* Ranking=Indexing

e SEO = Trafic mult fara sa faci mare lucru.
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Pentru a ma contacta

Foloseste Google cautand: Krumel sau
Curcudel Gabriel
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