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3. Fi ecare vizitator cautn
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4. Tipurile de site-u r i pentru nilele de

Exi stn vizitator. care au nevoli C Omu

vizitatorii pe domeni.i Pentru fiecare

N~

acTionnm avem un anumit tip de site de

dezvoltarea site -ului ideal.

Blog:
ABlogroll
AComentarii
ARSSFeed
ATop post
ARecent post

ATag-uri

Magazin online

AcCategorii
ASubcategorii

APoze
AFiltre
APreturi

ANewsletter

Site-uri de stiri:
ACategorii
AComentarii
ARSSFeed

ATop post

ARecent post
APoze
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5. Stnrile pe care |l e are

Vorbind exclusivdesite -ur i | e al cAror scop este
vizitatoriisite-ul ui se afl A " n 3 stnr
cumpnra un produs. -Uuldetanu esnt eaiclan siinfeo

vi zitatorii, Il ndi ferent de starea " n
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6.Siteeur i l e Web 2.0 I|Ii influenTa a

W Web 2.0 desemneazn noi cCni de a

considera |i exploata posibilitAaTile

organizatorice ale webului.
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Este foarte importantcasite -ul s
fie prezent peste tot unde poate atinge
vizitatorii t a r g h eéd tiael(in

continuare).
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