


1. Oamenii au puŤin timp sń stea pe un site 

o Sń ne g©ndim la toate site-urile din România ca la un mall imens, în care 

vizitatorii sunt cńlńtori prinacest mall. 

o Fiecare site este un magazin, mai mare sau mai mic, mai cunoscut sau 

mai necunoscut, cu mai multe sau cu mai puŤine produse.  

o Google -ul este un ghid, care ĺtie orice magazin nou care apare. Dacń ĺtii 

cum sń-l ´ntrebi, el ´Ťi aratń o listń cu magazinele pe care le cauŤi. 

o ċncń din prima secundń ´n care vezi lista, ´ncepi sń compari ĺi sń analizezi, 

conĺtient sau nu, observi cum e amenajat magazinul (design-ul site-ului), 

c©te produse are, cum ´ĺi aranjeazń produsele ´n raft (pe site) etc.

ċn funcŤie de aceĺti factori, oamenii decid dacń sń stea sau nu pe site!



2. Dacń tu nu ai timp sń analizezi comportamentul vizitatorilor nu te 

aĺtepta ca ei sń aibń timp sń stea pe site-ul tńu
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3. Fiecare vizitator cautń ĺi ´nŤelege ´n felul sńu
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Blog:

ÅBlogroll

ÅComentarii

ÅRSS Feed

ÅTop post

ÅRecent post

ÅTag-uri

4. Tipurile de site -uri pentru niĺele de vizitatori

Magazin online:

ÅCategorii

ÅSubcategorii

ÅPoze

ÅFiltre

ÅPreturi

ÅNewsletter

Site-uri de stiri:

ÅCategorii

ÅComentarii

ÅRSS Feed

ÅTop post

ÅRecent post

ÅPoze

Existń vizitatori care au nevoi comune, astfel putem grupa 

vizitatorii pe domenii. Pentru fiecare domeniu ´n care vrem sń 

acŤionńm avem un anumit tip de site de la care trebuie sń pornim ´n 

dezvoltarea site -ului ideal. 



5. Stńrile pe care le are un vizitator

Cautń Comparń Cumpńrń Vânzare

Vorbind exclusiv de site -urile al cńror scop este sń genereze v©nzńri 

(magazine online), vizitatorii site -ului se aflń ´n 3 stńri ´nainte de a 

cumpńra un produs. Ideal este ca site-ul tńu sń aibń informaŤii pentru toŤi 

vizitatorii, indiferent de starea ´n care se aflń. 



6. Site-urile Web 2.0 ĺi influenŤa asupra consumatorului

Web 2.0 desemneazń noi cńi de a 

considera ĺi exploata posibilitńŤile 

organizatorice ale webului.

Este foarte important ca site -ul sń 

fie prezent peste tot unde poate atinge 

vizitatorii targhetaŤide tine (în 

continuare).  

Dacń vrei sń ai vizitatori, trebuie sń fii printre ei!


