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Pregateste-te din timp 

Nu incepe campania pe ultima suta de metri. Pregateste-te din 

timp pentru: 

• Baseline 

• Research de cuvinte cheie 

• Eficientizarea costului & istoric de calitate 

• Gaseste cel mai bun interval orar 

Incepe din timp 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 



 Incepe o campanie de sarbatori 

Pastreaza campania de brand pe care o ai. O campanie 

punctuala de sarbatori trebuie tratata separat. Construieste 

AdGroupuri specifice cu: 

• Keyworduri care contin cuvinte specifice 

• Capitalizeaza cuvintele specifice in adurile de sarbatori 

Campanie specifica 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 



Targeteaza specific 

Volumul nu este mereu o solutie. Nu cauta cuvinte generale. 

S-ar putea sa nu fie acolo lupta ta. 

Evita keyworduri de genul cadouri copii, cadouri de craciun, 

etc.  

Cauta keyworduri specifice ce tin de produsele pe care le vinzi 

sejur viena de craciun, cosmetice cadou. 

Keyworduri Specifice 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 



Asa NU 



Landing Page de sarbatori 

Nu doar cuvintele cheie si adurile specifice sunt de ajuns 

pentru o campanie de sarbatori.  

 

Creaza o pagina speciala, cu motive de sarbatori si cu 

produsele aflate la oferta. 

Landing Page Personalizat 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 



Ofera discounturi 

In aceasta perioada toata lumea vrea sa vanda cat mai mult.  

Iesi din multime! Pe langa aduri si keyworduri specifice 

diferentiaza-te de concurenta si prin pret si oferte. 

Discounturi 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 



Nu uita de campania mobile 

Daca ai un magazin online trebuie sa ai si o varianta mobile.  

Construieste aduri specifice pentru mobile si trimite-i pentru 

precomanda catre siteul tau. 

Aduri de tip text cu numarul de telefon inclus in ad si bannere 

cu dimensiuni personalizate pentru mobile (300x50, 216x36, 

168x28). 

Mobile Advertising 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 



Campanie de Remarketing 

Adauga codul de remarketing pe principalele categorii de 

produse din site si marketeaza utilizatorii cu bannere 

personalizate. 

Urmareste utilizatorii pe toata reteaua de siteuri partenere 

Google cu bannere targetate. 

Remarketing 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 



Tracking & Analysis 

Urmareste in permanenta campania, dezvolta lista de cuvinte 

cheie si elimina cuvintele neperformante.  

 

Foloseste matched type query pentru Google Analytics si 

Visitors Flow. 

Analizeaza keywordurile 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 



Coerenta in comunicare 

Comunica pe toate canalele in care esti prezent acelasi mesaj.  

Pe Facebook, Twitter, blog sau in aduri trebuie sa se 

regaseasca acelasi mesaj central, declinat pentru fiecare 

canal in parte. 

Comunicare integrata 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 



Nu uita de campanie 

Opreste campania 

Modifica adurile intre Craciun si Anul Nou daca este cazul sau 

opreste de tot campania. 

Pentru mai multa siguranta programeaza-ti de la inceput 

campania sa se opreasca in seara de Craciun.  

 

1 2 3 4 5 6 7 8 9  10 
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Care erau cei 10 pasi? 



multumesc. 
smeu.ro 

dragos@webdigital.ro 

@dragossmeu 


