Frumusete
Multitasking
Motoare (de cautare)
Advertising



Femeia moderna

gine http://meme-pictures.feedio.net



Sotie lubita Casnica

Angajat Partener de afaceri
Bucatareasa Mama



In toata aceasta nebunie,
al mare nevoie...



Sa te simti
frumoasa,
rasfatata

Sursa imagine http://www.soulwomansanctuary.com




Sa comunici, sa socializezi
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Sursa imagine http://topsecretwomensbusiness.com



Sursa imagine http://wallpaperpassion.com




Mediul online in aceasta ecuatie

Shopping

Research inainte de shopping
Acces la informatii
Socializare

Comunicare

Posibilitatea de afirmare



Femeile si cumparaturile online

* Femeile cumpara online mai mult decat
barbatii

* Ele achizitioneaza produse/servicii din mai
multe categorii decat barbatii

* Tn cazul gadget-urilor femeile urmaresc
caracteristicile fizice si aplicatiile relevante
pentru ele/copiii lor (de ex. Jocurile in cazul
unui telefon) wemcemeom e



http://www.femaledaily.com/

Femeile fac research online Thainte de
o achizitie

* In proportie de peste 50% pentru majoritatea
domeniilor

* Peste 90% pentru oferte vacanta, aparate foto,
audio, calculatoare, electrocasnice.



How do consumers research and purchase products?

COUNTRY SELECT PRODUCT

Select a product/service or industry

PRODUCT INDUSTRY

Automotive v

Finance & Real Estate v

Groceries & Healthcare ~

Media & Entertainment ~

Retail v
Technology -
Travel -

www.Consumerbarometer.com



http://www.consumerbarometer.com/

Exemplu:

achizitia de cosmetice online



57% dintre femei utilizeaza SEs nainte
de achizitia de cosmetice

17 osmetics/®
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85%

Www.consumer barome ter.co m



http://www.consumerbarometer.com/

Factorii care influenteaza achizitia de

cosmetice
* Vizita in showrooms, agentii de consultanta,
saloane
* Cataloagele, brosurile
e Motoarele de cautare *
 Site-ul producatorului/distribuitorului*
 Word of mouth
* Articole din reviste
e Advertising *

Conform www.Consumerbarometer.com



http://www.consumerbarometer.com/

Ce le putem oferi noi, marketerii
online, femeilor?

O experienta placuta de cumparare
Atentie, grija fata de nevoi si sentimente
Comunicare, interactiune

Fun, o stare de bine



Exemplu: social shopping site

www.fantasyshopper.com

Ur Sign In Sign Up

Vote for the outfit you love the most

Fantasy Shopper - discover and share your style

Find items from your favourite brands, style outfits to show off your style and enter
style challenges to win real prizes. Join Fantasy Shopper today!


http://www.fantasyshopper.com/

Cum?
Prin site-uri si campanii SEM, SEO, Display
Advertising:
*Umane
*Personalizate

*Interactive
*Cu beneficii sociale si emotionale
*Care sa implice gamification



Mesaje
Vizualuri
Landing pages
Aplicatii

Prin:



Deci multa inspiratie pentru frumusete!

Sursa imagine http://www.soulwomansanc tuary.com



Multumesc ©

Email anabucuroiu@gmail.com
Facebook /ana.bucuroiu
Linkedin /anabucuroiu
www.anabucuroiu.com



mailto:anabucuroiu@gmail.com
http://www.anabucuroiu.com/

