
Frumusețe 
Multitasking 

Motoare (de căutare)
Advertising



Femeia modernă

Sursa imagine http://meme-pictures.feedio.net



Soție            Iubită           Casnică   

Angajat       Partener de afaceri                       
Bucătăreasă               Mamă                  

...                            ...



În toată această nebunie, 
ai mare nevoie...



Să te simți 
frumoasă, 
răsfățată

Sursa imagine http://www.soulwomansanctuary.com



Să  comunici, să socializezi       

Sursa imagine http://topsecretwomensbusiness.com



Iubire, 
grijă, 

atenție

Sursa imagine http://wallpaperpassion.com



Mediul online în această ecuație

• Shopping

• Research înainte de shopping

• Acces la informații

• Socializare

• Comunicare

• Posibilitatea de afirmare

...



Femeile și cumpărăturile online

• Femeile cumpără online mai mult decât 
bărbații

• Ele achiziționează produse/servicii din mai 
multe categorii decât bărbații

• În cazul gadget-urilor femeile urmăresc 
caracteristicile fizice și aplicațiile relevante 
pentru ele/copiii lor (de ex. Jocurile în cazul 
unui telefon) conform Female Daily Network

http://www.femaledaily.com/


Femeile fac research online înainte de 
o achiziție

• În proporție de peste 50% pentru majoritatea 
domeniilor

• Peste 90% pentru oferte vacanță, aparate foto, 
audio, calculatoare, electrocasnice. 

Conform consumerbarometer.com



www.Consumerbarometer.com

http://www.consumerbarometer.com/


Exemplu:

achiziția de cosmetice online



57% dintre femei utilizează SEs înainte 
de achiziția de cosmetice 

www.consumerbarometer.com

http://www.consumerbarometer.com/


Factorii care influențează achiziția de 
cosmetice

• Vizita în showrooms, agenții de consultanță, 
saloane

• Cataloagele, broșurile

• Motoarele de căutare *

• Site-ul producătorului/distribuitorului*

• Word of mouth 

• Articole din reviste

• Advertising *

......
Conform www.Consumerbarometer.com

http://www.consumerbarometer.com/


Ce le putem oferi noi, marketerii 
online, femeilor?

• O experiență placută de cumpărare

• Atenție, grijă față de nevoi și sentimente

• Comunicare, interacțiune

• Fun, o stare de bine



Exemplu: social shopping site 
www.fantasyshopper.com

http://www.fantasyshopper.com/


Cum?
Prin site-uri și campanii SEM, SEO, Display 
Advertising:

•Umane

•Personalizate

•Interactive

•Cu beneficii sociale și emoționale

•Care să implice gamification



Prin:

• Mesaje

• Vizualuri

• Landing pages

• Aplicații



Deci multă inspirație pentru frumusețe!

Sursa imagine http://www.soulwomansanctuary.com



Mulțumesc 

Email anabucuroiu@gmail.com

Facebook /ana.bucuroiu

Linkedin /anabucuroiu

www.anabucuroiu.com

mailto:anabucuroiu@gmail.com
http://www.anabucuroiu.com/

