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Mai intai de toate…

… e bine sa ai:

• Un plan de dezvoltare al site-ului

• Un plan de promovare

• Un plan de management al continutului

• Un landing page reusit

• Un business plan cu o componenta de vanzari



Incentives

• “Din acest articol vei invata… ”

• Incepe cu o concluzie sau cu o intrebare

• Ofera informatii concrete si cifre

• Anunta articolele noi

• Cele mei importante informatii sa

fie above the scroll

• Titluri indraznete pentru a atrage

atentia.



Digital Copywriting (I)

• Un prim paragraf atractiv

• Content hooks

• Line break sau “more”

• Marimea textului

• Citate din text

• Continut concis, condensat

• Call to action

• Liste de articole/resurse/subiecte relevante



Digital Copywriting (II)

• Organizarea textului pe puncte si numere

• Titluri si subtitluri atractive

• Bold pentru termenii cheie

• Structura pe paragrafe

• Open loops*

• Subliniaza beneficiile pentru

utilizatori

• Creeaza o poveste.

• * http://www.copyblogger.com/open-loops/
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Respecta cei 4 P

• Promise

• Picture

• Proof

• Push



Continut media 

• Fotografii

• Video

• Audio

• Continut interactiv



Interactivitate

• Faciliteaza comentariile: nu cere logare, nu face 

comentariile no follow

• Sisteme de rating pentru articole si comentarii

• Intrebare la sfarsitul articolului



Continut related

• Comentarii la articole

• Ultimele comentarii

• Related posts

• Produse related

• Link-uri in articol catre alte pagini



Plugins & Widgets

• Boxes cu informatii utile relevante pentru continut

• Breadcrumbs menu

• Construieste un funnel (pt sharing)

• Puncte de pornire: cele mai citite, articole populare, 

cele mai comentate etc. 



Identificarea comportamentelor

Foloseste Google Analytics ca sa descoperi:

• Obisnuinte de consum media

• User loialty

• Cel mai apreciat tip de continut

• Ce a determinat un peak de trafic

• Ce tip de continut creste time on 

page

• Cea mai populara categorie de continut



Contact

• GM @ Intact Interactive

• Facebook.com/Bobby Voicu

• Twitter: @bobbyvoicuro

• Blog:   www.bobbyvoicu.ro

• Email:: bobbyvoicu@gmail.com

• Comunicare si Promovare Online (Grup Facebook): 
http://on.fb.me/Comsipromovareonline


