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Evolutia campaniei Google Adwords 
 in Dec. 2010 vs Dec 2011 

avg cpc: 1.18 ron 

avg cpc: 2.23 ron 



Ce e asa special in marketingul pentru produse 
sezoniere ? 
Iata 6 atribute : 

 

1. Oamenii tind sa cumpere mai multe produse 

pentru sarbatorile traditionale VS restul anului 

 

2. Oamenii sunt mai determinati sa cumpere 

produsele de sezon (rata de conversie mai mare) 

 

3. Perioada unei sarbatori (Paste/Craciun samd) este 

limitata si specifica ceea ce creaza un element de 

presiune (urgency) 



4. In general oamenii asociaza sarbatorile curente cu cele 

din copilarie.Acest lucru genereaza decizii emotionale, lucru 

ce poate deveni un element primar in campania de 

marketing. 

 

5. Nu este absolut necesar sa comunici un cadou speific 

sarbatorii respective. Chiar si produse tehnice precum 

software, gadget-uri sau accesorii auto pot fi promovate. 

 

6. Marketerii nu ar trebui sa inventeze metode noi pentru a 

vinde produsele sezoniere ci mai degraba ar fi bine sa se 

concentreze in a genera vanzari incrucisate si de valori mai 

mari 



About Today’s SEM 

Worked in multiple industries (tourism, pharma, 

b2b services, private medicine) 

Over $1M managed in Google AdWords  

Google Adwords CertifiedPartner 

 

Unique tool that monitors the market 

(we know almost everything about .RO 

AdWords advertisers: budgets, keywords, ads) 



Clientii nostri 

Designated trademarks and brands are the property of their respective owners. 

 



Thanks 

Designated trademarks and brands are the property of their respective owners. 

Thanks  goes to: Annica Solutions, Google Inc. 

Marius Lazarescu 

marius@todays.ro 
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