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IF YOU CAN’T CONVINCE THEM, CONFUSE THEM!



INTREBARILE UNUI NOU ADVERTISER

Care este 
bugetul 

potrivit pentru 
contul meu?

Care este 
bugetul 

recomandat 
pentru 

industria mea? 



BUGETUL ADECVAT ESTE CEL CARE ADUCE CEL MAI MARE

RETURN ON INVESTMENT



SAFE RIDE



STRUCTURA CAMPANIE SI BUGET SEARCH

Cont AdWords

Campanie

Search 1

Campanie

Search 2

20 
Lei/zi

10 
Lei/zi

Buget Total Search 30 lei x 30 = 900 lei /luna



SPECIFICITATI CAMPANIE SEARCH

• Rata de conversie ridicata

• Identificare facila a etapei din procesul deciziei de cumparare 

• Interesul pentru produs/serviciu este manifestat



URMARIRE EVOLUTIE ROI



EXEMPLU CAMPANIE SEARCH RACERBRA.COM



REZULTATE CAMPANIE

• Buget alocat – 1 €/zi

• Avg CPC – 0.07 €

• CTR 17%

• Conversion rate 3.85%

• Cost/conversie – 1.82 €

• Val/conversie 30 €



UPGRADE



99% DINTRE VIZITATORII NOI NU CUMPARA LA PRIMA VIZITA

75% DINTRE VIZITATORII SITE-ULUI ABANDONEAZA COSUL CU INTENTIA

DE A CUMPARA

* Sursa: SearchEngineJournal.com 



VIZITATORII RETARGETATI PREZINTA +70% SANSE DE A CONVERTI & UN COS

DE CUMPARATURI CU 50% MAI RIDICAT DECAT RESTUL VIZITATORILOR*

* Sursa: www.sempdx.org



STRUCTURA CAMPANIE SI BUGET REMARKETING
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Campanie
Remarketing

Cookies fara 
conversii 

Produse
Complementare

Bouncers

Buget Search 30 lei x 30 = 900 lei /luna

Buget Remarketing 10 lei x 30 = 300 lei /luna

BUGET TOTAL 1200 lei/ luna

10 
Lei/zi



SPECIFICITATI CAMPANIE REMARKETING

Am platit deja pentru a aduce traficul in site



SPECIFICITATI CAMPANIE REMARKETING

Utilizatorii sunt deja familiarizati cu oferta



SPECIFICITATI CAMPANIE REMARKETING

Comunicare trebuie sa fie personalizata



EXEMPLU CAMPANIE REMARKETING DUKAN





AVANTEJE CAMPANIE REMARKETING

• Conversii la un pret mai redus decat pe GDN

• Cea mai mare valoare a cosului de cumparaturi

• Cea mai redusa rata de bounce



SHOW OFF



STRUCTURA CAMPANIE SI BUGET DISPLAY
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Campanie Display 

Placements

Contextual

Interese

Buget Search 30 lei x 30 = 900 lei /luna

Buget Remarketing 10 lei x 30 = 300 lei /luna

Buget GDN 30 lei  x 30 = 900 lei/luna

BUGET TOTAL 2 100 lei/ luna

30 
Lei/zi



SPECIFICITATI CAMPANIE DISPLAY

Utilizatorul nu isi doreste neaparat produsele promovate in 
momentul in care interactionam cu el



SPECIFICITATI CAMPANIE DISPLAY

Nevoia folosirii unui mesaj cu impact



EXEMPLU CAMPANIE DISPLAY CARROUSEL



REZULTATE CAMPANIE DISPLAY

• Acces la noi potentiali clienti (dar la cost mai ridicat)

• Engagement redus

• Rate de clic 0,2%-0,6%

• CPC mediu 0.08 € – 0.25 €

• Rata de conversie redusa

• Rata de bounce ridicata



GO WILD



STRUCTURA CAMPANIE SI BUGET YOUTUBE
C

o
n

t
A

d
W

o
rd

s

Campanie 
YouTube

Topics

Placements

Keywords

30 
Lei/zi

Buget Search 30 lei x 30 = 900 lei /luna

Buget Remarketing 10 lei x 30 = 300 lei /luna

Buget GDN 30 lei  x 30 = 900 lei/luna

Buget YouTube  30 lei x 30 = 300 lei/luna

BUGET TOTAL 2 400 lei/ luna



SPECIFICITATI CAMPANIE YOUTUBE

Memorarea mesajului este facilitata

Obiectiv principal de awareness 



EXEMPLU CAMPANIE YOUTUBE EMAG



REZULTATE CAMPANIE YOUTUBE

• Rate de clic 0,5%-1,2%

• CPV mediu 0.02 €

• CPC mediu 0.15 € – 0.45 €



STRUCTURA CONT SI BUGETE LUNARE

Search
Search 

+

Remarketing

Search 

+

Remarketing

+

Display

Search 

+

Remarketing

+

Display

+

YouTube

900 Lei
1 200 

Lei

2 100 
Lei

2 400 
Lei

GO WILDSHOW OFFSAFE RIDE UPGRADE



LA FINALUL UNEI PREZENTARI

• 63% DINTRE PARTICIPANTI RETIN POVESTEA

• DOAR 5% RETIN STATISTICI

• RESTUL DE 32% ... 




